Cheat Sheet: Pracaz Alw
marketingu 1 komunikacji

10 Minimalistyczne szablony promptow
1. Wymysl hasto reklamowe dla [produkt/ustuga] skierowanego do [grupa
docelowal.
2. Podaj 3 propozycje tytutow wpisow blogowych o [temat].
3. Napisz opis produktu [nazwa] w tonie [np. profesjonalnym,
emocjonalnym].
4. Wygeneruj CTA zachecajace do [dziatanie] dla uzytkownikéw [segment].
5. Stworz krétki post do social medidow promujacy [temat].
6. Ocen ponizszy tekst pod katem jasnosci i dopasowania do grupy
docelowej.
7. Zbuduj personeg klienta dla [branza/produkt].
8. Przeanalizuj tres¢ landing page i zaproponuj ulepszenia.
9. Zaproponuj pomyst na video promujgce [produkt/ustuga] w stylu [np.
humorystycznym, inspirujacym].
10. Stwérz plan kampanii 360° dla [marka/temat].

. Najczestsze btedy przy pracy z Al

Brak celu promptu — Al nie wie, do czego ma dazyc.

Zbyt ogblne pytanie (,napisz cos fajnego”) — wynik bedzie przypadkowy.
e Brak kontekstu (dla kogo, gdzie uzywane, w jakim tonie).

e Zbyt duze zaufanie — bez weryfikacji danych lub tresci.

e Rezygnacja po pierwszej wersji —warto prosi¢ o poprawki, skréty, inne
tony, zamiast od razu odpuszczaé.

Mini-checklista dobrego promptu
e Czywiadomo, jaki format tresci ma powstacé?
e Czy okreslites temat lub problem?
e Czyuwzglednites grupe docelowa?
e Czypodates ton lub styl komunikac;ji?
Jesli tak — jestes na dobrej drodze do uzytecznej odpowiedzi!

Wskazéwka: Pracuj etapowo
Ztozone zadania warto dzieli¢ na kroki i prowadzié Al przez proces etapami:
1. Najpierw popros$ o analize sytuacji lub wstepnag strukture.
2. Nastepnie wygeneruj jeden element (np. tytut, lead, opis).
3. Potem popros o rozwiniecie lub alternatywy.
4. Na koncu potacz elementy i popros o optymalizacje catosci.
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Dzieki temu zachowujesz wiekszg kontrole i szybciej dochodzisz do wartosciowych
efektow.

8 Jakrobié research z pomoca Al i nie daé sie ztapaé na halucynacje
Modele jezykowe nie przeszukujg internetu w czasie rzeczywistym i moga podawac
zmyslone dane lub zrodta. Dlatego:
¢ Nie ufaj slepo faktom - szczegdlnie danym liczbowym, cytatom, nazwom
zrodet.
e Zawsze pros o linki lub zrodta — a potem je weryfikuj samodzielnie.
e Popros Al o podsumowanie, nie o cytaty — tatwiej wytapac btedy
logiczne.
o« Uzywaj Al jako asystenta do przygotowania zapytan, a nie jako
wyszukiwarki.
e Dobre prompty researchowe:
o "Jakie sg gtéwne trendy w [temat] wedtug raportéw branzowych?"
o "Jakie pytania warto zadac¢ szukajac danych o [temat]?"
o "Jak zada¢ pytanie w Google, by znalezé dane o [temat]?"
Zawsze sprawdzaj informacje samodzielnie. Al moze by¢ pomocne, ale nie zastapi
zdrowego rozsadku i Zrédta zaufanego.

%) 3 pytania do Al po wygenerowaniu odpowiedzi:
1. Dlaczego wybrates takie podejscie?
2. Dajwariant winnym stylu (np. bardziej emocjonalny/humorystyczny).
3. Co bys poprawit, gdybys miat to zoptymalizowa¢ pod katem [celu]?

Efekt WOW - triki, ktére warto znac¢

& Stylizacja jezykowa
Prompt:
»Napisz post na LinkedIn o korzysciach z pracy hybrydowej - raz jak Steve Jobs, raz jak

marketingowiec z Linkedlna, raz jak szef korpo z lat 90.”

& Efekt: widzisz jak Al potrafi btyskawicznie zmieniaé styl i ton, zachowujac tre$é.

¥. Symulacja gtosu marki

Prompt:
»Przepisz ten opis produktu tak, zeby pasowat do marki IKEA / Apple / Red Bull.”

@ Efekt: Al potrafi imitowaé gtos znanych marek i dopasowaé jezyk.
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~/ Streszczenie lub uproszczenie trudnego tekstu

Prompt:
»Podsumuj ten artykut dla ucznia podstawodwki / dyrektora marketingu / projektanta

ux.”

@ Efekt: jeden tekst, rézne poziomy ztozonos$ci. Pokazuje ,inteligentng” adaptacje.

@ Storytelling przez analogie

Prompt:
»Wyjasnij, jak dziata blockchain, uzywajac analogii do paczki ciastek w biurze.”

@& Efekt: Al potrafi uczyé przez zart, analogie lub przyktad z zycia.

Konwersja formatu

Prompt:
»Zrob z tego posta liste punktowang / plan kampanii / tres¢ do prezentacji PowerPoint.”

@ Efekt: jeden tekst > wiele formatéw, szybka adaptacja do medium.
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