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Cheat Sheet: Praca z AI w 
marketingu i komunikacji  
 

    Minimalistyczne szablony promptów  
1. Wymyśl hasło reklamowe dla [produkt/usługa] skierowanego do [grupa 
docelowa].  
2. Podaj 3 propozycje tytułów wpisów blogowych o [temat].  
3. Napisz opis produktu [nazwa] w tonie [np. profesjonalnym, 
emocjonalnym].  
4. Wygeneruj CTA zachęcające do [działanie] dla użytkowników [segment].  
5. Stwórz krótki post do social mediów promujący [temat].  
6. Oceń poniższy tekst pod kątem jasności i dopasowania do grupy 
docelowej.  
7. Zbuduj personę klienta dla [branża/produkt].  
8. Przeanalizuj treść landing page i zaproponuj ulepszenia.  
9. Zaproponuj pomysł na video promujące [produkt/usługa] w stylu [np. 
humorystycznym, inspirującym].  
10. Stwórz plan kampanii 360° dla [marka/temat].  

  
    Najczęstsze błędy przy pracy z AI  

• Brak celu promptu – AI nie wie, do czego ma dążyć.  
• Zbyt ogólne pytanie („napisz coś fajnego”) – wynik będzie przypadkowy.  
• Brak kontekstu (dla kogo, gdzie używane, w jakim tonie).  
• Zbyt duże zaufanie – bez weryfikacji danych lub treści.  
• Rezygnacja po pierwszej wersji – warto prosić o poprawki, skróty, inne 
tony, zamiast od razu odpuszczać.  

  
   Mini-checklista dobrego promptu  

• Czy wiadomo, jaki format treści ma powstać?  
• Czy określiłeś temat lub problem?  
• Czy uwzględniłeś grupę docelową?  
• Czy podałeś ton lub styl komunikacji?  

Jeśli tak – jesteś na dobrej drodze do użytecznej odpowiedzi!  
  
   Wskazówka: Pracuj etapowo  
Złożone zadania warto dzielić na kroki i prowadzić AI przez proces etapami:  

1. Najpierw poproś o analizę sytuacji lub wstępną strukturę.  
2. Następnie wygeneruj jeden element (np. tytuł, lead, opis).  
3. Potem poproś o rozwinięcie lub alternatywy.  
4. Na końcu połącz elementy i poproś o optymalizację całości.  
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Dzięki temu zachowujesz większą kontrolę i szybciej dochodzisz do wartościowych 
efektów.  
  
    Jak robić research z pomocą AI i nie dać się złapać na halucynacje  
Modele językowe nie przeszukują internetu w czasie rzeczywistym i mogą podawać 
zmyślone dane lub źródła. Dlatego:  

• Nie ufaj ślepo faktom – szczególnie danym liczbowym, cytatom, nazwom 
źródeł.  
• Zawsze proś o linki lub źródła – a potem je weryfikuj samodzielnie.  
• Poproś AI o podsumowanie, nie o cytaty – łatwiej wyłapać błędy 
logiczne.  
• Używaj AI jako asystenta do przygotowania zapytań, a nie jako 
wyszukiwarki.  
• Dobre prompty researchowe:  

o "Jakie są główne trendy w [temat] według raportów branżowych?"  
o "Jakie pytania warto zadać szukając danych o [temat]?"  
o "Jak zadać pytanie w Google, by znaleźć dane o [temat]?"  

Zawsze sprawdzaj informacje samodzielnie. AI może być pomocne, ale nie zastąpi 
zdrowego rozsądku i źródła zaufanego.  
  
           3 pytania do AI po wygenerowaniu odpowiedzi:  

1. Dlaczego wybrałeś takie podejście?  
2. Daj wariant w innym stylu (np. bardziej emocjonalny/humorystyczny).  
3. Co byś poprawił, gdybyś miał to zoptymalizować pod kątem [celu]?  

  

    Efekt WOW – triki, które warto znać 

 

🗣 Stylizacja językowa 

Prompt: 
„Napisz post na LinkedIn o korzyściach z pracy hybrydowej – raz jak Steve Jobs, raz jak 
marketingowiec z LinkedIna, raz jak szef korpo z lat 90.” 

     Efekt: widzisz jak AI potrafi błyskawicznie zmieniać styl i ton, zachowując treść. 

 

   Symulacja głosu marki 

Prompt: 
„Przepisz ten opis produktu tak, żeby pasował do marki IKEA / Apple / Red Bull.” 

     Efekt: AI potrafi imitować głos znanych marek i dopasować język. 
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    Streszczenie lub uproszczenie trudnego tekstu 

Prompt: 
„Podsumuj ten artykuł dla ucznia podstawówki / dyrektora marketingu / projektanta 
UX.” 

     Efekt: jeden tekst, różne poziomy złożoności. Pokazuje „inteligentną” adaptację. 

 

    Storytelling przez analogię 

Prompt: 
„Wyjaśnij, jak działa blockchain, używając analogii do paczki ciastek w biurze.” 

     Efekt: AI potrafi uczyć przez żart, analogię lub przykład z życia. 

 

   Konwersja formatu 

Prompt: 
„Zrób z tego posta listę punktowaną / plan kampanii / treść do prezentacji PowerPoint.” 

     Efekt: jeden tekst → wiele formatów, szybka adaptacja do medium. 

 


